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PRESENTACION

Este trabajo contiene un andlisis de la jurisprudencia del Tribunal de Justicia de
la Unién Europea sobre el caracter distintivo de las marcas tridimensionales y funda-
mentalmente de las marcas consistentes en la forma de los productos para los que se
solicitan. El trabajo se cerrd en septiembre de 2023.

Las sentencias que se citan en este trabajo estan tomadas de la Recopilacion del
Tribunal de Justicia. Esta recopilacion se puede consultar en su pagina web: https://curia.
europa.eu. Las resoluciones de la EUIPO estan extraidas de su base de datos que esta
disponible en su pagina web: https://www.euipo.europa.eu. Las decisiones del Tribunal
Supremo aleman pueden consultarse en su pagina web https://www.bundesgerichtshof.
de. La fuente de las imagenes de las marcas recogidas en este trabajo son las resoluciones
que oportunamente se citan a medida que van apareciendo.

Me gustaria dedicar este trabajo a quienes me han apoyado durante su elaboracion
Ellos ya saben quienes son. Este estudio se escribié en un momento dificil y sin su
respaldo no hubiera llegado a buen término. Gracias de corazon.
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